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tors influencing students’ university preferences. The main purpose
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10.30546/32898065.2025.4.9034 a higher education institution and which factors affect these prefer-
ences. The study was carried out within the framework of a quantita-
tive methodology, and data were collected through a survey. Four
main factors influencing students’ preferences were analyzed: the uni-
versity's reputation, campus facilities, initial level of awareness, and
geographical location. Statistical analyses (t-test and One-Way
ANOVA) revealed that the “reputation” factor has the greatest impact
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sity’s reputation. The obtained results highlight the importance of rep-
utation and effective information policies in universities' marketing
and admission strategies and emphasize the necessity of paying spe-
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Abituriyentlarin universitet secimina tasir edan amillar

Girig

Universitet secimi har bir gencin hayatinda
halledici marhalalardan biridir va bu garar
onun galacak karyerasina, soxsi inkisafina vo
hayat tarzina birbasa tasir gostarir. Qlobal tahsil
raqabatinin artdigi dévrda universitetlarin
tolaba calbetmo strategiyalar1 daha da shemiyyat
gazanib. Ganclarin ali tahsil miiassisasini
secmasina tosir edan amillor miixtalifliyi ilo
secilir va bu gorar fardi, institusional va sosial
faktorlarin tasiri ilo formalasir. Bu kontekstda
universitetlarin cografi yerlasmasi, akademik
reputasiyasi, maddi-texniki bazasi, sosial
imkanlar1 ve tohsil haglart ganclarin gararlarinda
mithiim rol oynayir. Aragsdirmalar gosterir ki,
universitet secimlari zaman kec¢dikca dayisir
va bu dayisiklikler regionlar tizra da farqli
tozahiir edir.

Azarbaycanda faaliyyat gosteran ali tohsil
miiassisalarinin say1 va bu miiassisalara qabul
olan talebalarin statistikasinin tahlili gostarir
ki, bolgalar arasinda ciddi farglar mévcuddur.
Xisusilo conub boélgasinda yerlason univer-
sitetlarin secilmasi il bagli qarar mexanizmlari
hala do genis elmi miizakiralare aciqdir. Bu
tadgigat mahz hamin boslugu doldurmaq magq-
sadile aparilib. Azarbaycanin canub bolgasinda
faaliyyeat gostoran iki ali tohsil miiassisasinda
birinci kurs talebalari arasinda aparilan bu
arasdirma onlarin universitet segimina tasir
eden amillari miisyyanlasdirmak maqgsadi giidiir:
Tadgigat ganclarin se¢imlarina tasir edon asas
komponentlari - universitetin prestiji, cografi
movqeyi, kampus imkanlari va ilkin malumathiliq
saviyyasini ahate edir. Belalikls, alda olunan
naticalar ali tahsil miiassisalarinin galacak
strategiyalarinin formalasmasinda miihiim
ohamiyyat dasiya bilar. Eyni zamanda bu aras-
dirma regional universitetlarin 6z reputasi-
yalarini vo taleba calbetma imkanlarini artira
bilar.

Miiasir doévrda ganclarin gararverma pro-
sesinda informasiya bollugu va sosial tasirlar
da miihiim rol oynayir. Bu sababdan ali maktab
seciminin yalniz akademik gostaricilarle
mahdudlasmadigini nazars almaq vacibdir.

Universitetlarin regiona olan tasiri va yerli
amoak bazari ile alagasi da talabalarin qarar-
larinda rol oynaya bilor. Buna gors do taleba
secimlarinin tahlili ham da sosial-iqtisadi ba-
ximdan vacib informasiyalarin alds olunmasina
sobab olur.

Universitet se¢imina tasir edan amillar

Ali tahsil 6lkalarin inkisafinda ve taraqgisinde
mithiim rol oynayir. Tahsilin biitiin pillalari
kimi ali tohsil de 6lkslarin iqtisadi inkisafi ve
insan resurslarinin inkisafinda shamiyyatli yer
tutur (Briggs & Wilson, 2007). Bir ali tahsil
miiassisasini segmak goarari fardin hayatinda
vacibdir, ¢linki bu secim onun galacak karyerasini
formalagdirir. Alternativlar arasinda se¢im etmak
catin prosesdir, ¢iinki birini se¢mak digarini
istisna edir (Akar, 2012). Diinyada ali tahsil
miiassisalori artan rogabat soraitinds daha gox
talaba calb etmak istayirlar. Lakin universitetlar
talabalarin hansi sabablardan onlari se¢diklarini
bilmir. Ali tehsilds artan raqabat universitetlari
daha ragabatqabiliyyatli marketinq strategiyalar1
hazirlamaga macbur edir (Khoi & Cuong, 2019).

Universitetlarin marketing faaliyyatlarina
dastek veracok malumatlardan biri talabalarin
universitet secimina tasir edon amillari basa
diismakdir (Maniu & Maniu, 2014).

Ali tahsil miiassisalari 6zlarini raqabat
miihitinds bazara taqdim etmays ehtiyac du-
yurlar ki, bu da universitetlar ti¢ciin global xarak-
ter dasiyir: Ali tahsil miiassissalari 6z mahsullarini
tanitmaq Ug¢ilin universitet haqqinda verilon
malumatlarin mithiim rol oynadigini1 basa
diisiirlar (Khoi & Cuong, 2019).

Universitet secmak prosesi miirakkabdir ve
talebalarin hayatina tasir edan gararlari ehtiva
edir. Universitet se¢cimine ham timumi, ham da
subyektiv amillar tasir gostara bilar. Soutar va
Turner (2002) universitet secimina tasir edan
asas amillari iki kateqoriyaya ayirir: universitetla
bagli amillar va saxsi amillar.

Universitetla bagh amillars akademik repu-
tasiya, mivafiq kurslarin miixtalifliyi vo miiallim
heyatinin keyfiyyoti daxildir. Sexsi amillara isa
ailenin rayi, dostlarin tasiri ve evdan uzaqliq
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mosafasi aid edils bilar. Bir ¢ox tadgiqatlarda
universitetin cografi yerlasmasinin secima tasiri
nazardan kegirilib. Masalon, Webb (1993), Don-
nellan (2002), Shanka (2015), Wagner va Fard
(2009), Beneke & Human (2010) ali tahsil
miiassisalarinin sshar markazina yaxinhigini,
yerlasdiyi soharin cografi yerini ve eva yaxinligini
universitet secimindo miihtim amillor kimi geyd
edirlar. Price va digarlarinin (2003), Ritesh va
Miteshin (2012) tadgiqatlarinda universitet
kampusunun tahliikasizliyi, yataqxana saraiti,
yemakxanalar kimi fiziki imkanlarin, eyni za-
manda kampusun sosial obyektlarinin miix-
talifliyi universitet secimina tasir edan asas
amillar kimi miiayyan edilib.

Miiasir dévrds informasiya texnologiyalarinin
inkisafl, malumat alda etmak xarclarinin azal-
dilmasi ve malumat alds etmak asanlig1 says-
sinda universitet se¢an saxslar gararverma
prosesinda daha rasional harakat eda bilirler
(Akar, 2012). Briggs ve Wilson (2007) geyd
edir ki, universitetin internet sahifasi, jurnal
vo gazet reklamlari, kampus safarlari kimi bazi
malumat manbalari Sotlandiyada universitet
secimins tosir gostarir. Iqtisadi sorait da secima
tasir edon mithiim sabablardan biridir. Masalan,
universitetin yerlosdiyi seharde yasayis imkanlari
va xarclar, naqliyyat qiymatlari, universitet va
digar qurumlarin tamin eda bilacayi taqatid vo
yardim imkanlar secima tasir edir (Joseph &
Joseph, 2000; Ming, 2010). Donaldson va Mc-
Nicholasa (2004) gors, reputasiya, kurslarin
miixtalifliyi, universitetin yeri, maliyya xarclari,
universitetin imkanlar1 ve akkreditasiya amillari
ali tahsil miiassisasi secimina tasir gostarir.

Atarah va Peprah (2014) universitetin rek-
laminin talabalarin universitet secimi gararina
tasirini tapmaq ticiin apardigi tedqiqatda anket
va misahibalarden istifade edib. Arasdirma
naticasinda malum olub ki, reklam talabalarin
goerarina yiliksak saviyyade tasir edir. Ails,
dostlar, tahsilalanlar, universitetin cografi
yerlasmasi, sahar markazina yaxinligl, eva
yaxinlig1 va sosial obyektlarin moévcudlugu uni-
versitet secimina tasir edon miithiim amillardir.

ddoabiyyatlara asasen malum olur Ki, infor-
masiya manbslari, ailenin universitetla bagh
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verdiyi maslahatlar vo yonlandirmslar, abitu-
riyentlarin ali tahsil miuassisasi ila bagh
moalumath olmasi da onlarin se¢iminda rol
oynaylir.

Coxsayli tadqgiqateilar vurgulayirlar ki, abitu-
riyentlar universitetlar barasinde malumat slda
etmak liclin, asasan, internet resurslarina
miraciat edirlor. Miasir dovriin birinci kurs
talabalari kompliter va onlayn texnologiyalardan
an faal istifade edanlar qrupuna daxildirler.
Jones (2002) geyd edir ki, ali maktaba yeni
gabul olan talabalarin 20 faizi artiq 5-8 yas
araliginda kompiiterlarls tanis olub va 16-18
yasina c¢atanda onlarin hamisi kompiiter
istifadacisina cevrilib. Bu faktlar gostarir Ki, in-
ternet bu glin da genclarin universitetlarlsa bagh
moalumat toplamasinda asas resurslardan biri
kimi shamiyyatini qoruyub saxlayir. Lenhart
va hamkarlarinin (2005) apardig1 arasdirmada
istirak edan talobalarin 57 faizi ali maktablarla
bagli malumatlari universitetlarin rasmi internet
sohifalari vo diger onlayn resurslar vasitasilo
alds etdiklarini bildiriblar. Mentz ve Whiteside
(2004) isa vurgulayib ki, texnologiyanin stiratli
inkisafi vo interneta ¢ixis imkanlarinin artmasi
tziindan XXI asrin talabalari liglin universitet
va kollec seciminda internet asas informasiya
manbayina gevrilib.

ddoabiyyatda aparilan miixtalif tadqgiqatlar
universitet hagqinda malumat axtaran saxslarin
veb saytlara verdiyi shamiyyatin artdigini
gostorib. Bu tadqiqatlarda ali tahsil miiassi-
salarinin 6z rasmi veb saytlarini daim yenils-
masinin, mazmunun yaxsi strukturlasdirilma-
sinin va saytin istifadaci dostu olmasinin za-
ruriliyi vurgulanir. Tadqiqatgilar qeyd edirlar
ki, universitetlar texnologiyadan yaxsi anlayisi
olan ganc auditoriyanin ehtiyac ve gozlantilarini
garsilamaq tciin saytlarini miiasir taleblora
uygunlasdirmalidirlar. Bu baximdan, ganclarin
ali maktab segorkon dost vo tanislardan esit-
diklari raylar va reputasiya ila bagli fikirlardan
tasirlandiklari ii¢lin universitetlor 6z veb
sohifalarinda taqdim etdiklari goériiniise xiisusi
diggat yetirmalidirlar.

Hazirda internet asas informasiya manba-
lorindan biri hesab olunur. Buna goérs da
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universitetlorin sosial media platformalarindan
maqsadyonli sokilde faydalanaraq 6z resmi
saytlarini bu platformalarda yerlasdirmasi
ganclarin secimina miisbat tasir gostara bilar.
Hoyt va Brown (2003), Yamamoto (2016), Kim
vo Gasman (2011) apardiqlarn tedgiqatlarda
sosial sabakalar va veb sahifalarin abituri-
yentlorin ali tohsil miiassisasi seciminda
ohamiyyatli rol oynadigini qeyd ediblar.
Internetls yanasi, diger media vasitalori do
ganclarin gararlarina tasir eds bilar. Televiziya,
gazet vo jurnallar universitetlor ticiin tahsil
imkanlari, sosial faaliyyatlor, alage malumatlar:
vo ya is imkanlari kimi mazmunu 6ziinda
birlagdiran reklamlarin yerlasdirilmasi iiciin
vasite olaraq istifads olunur. Bela reklamlar
vasitasilo ali tahsil miiassisalari haqqinda
malumathliq artdigina gors universitetlar bu
yolla daha ¢ox talaba calb eda bilarlar.

Oksar tadqgiqatlar gostarir ki, abituriyentlarin
ali maktab seciminda valideynlarin maslahatlari
hoalledici faktorlardan biridir. Malaney (1992)
va hamkarlari qeyd edib ki, valideynlar xtisusila
qiz 6vladlarinin ali tohsil se¢imina birbasa tasir
eda bilirlar. Bununla bels, bazi tadqgiqatgilar
hesab edir ki, valideynlarin rolu yalnmiz 6v-
ladlarinin tohsil xarclerini garsilamaqla mah-
dudlasir vo onlar konkret universitet secimina
ciddi tesir gostormirlar. ABS universitetloari
valideynlarin se¢imdaki rolunu nazars alaraq
onlar1 6z marketing strategiyalarina daxil edib.

Ali tohsil muassisalarinin taqdim etdiyi in-
frastruktur (tedris binalari, laboratoriyalar,
kitabxanalar, idman zallari, yatagxanalar va s.)
va sosial mithit kimi imkanlar da talsba
seciminda 6namli rol oynaya bilar. Agrey vo
Lampadan (2014) Tayland universitetlorinda
apardiglar1 arasdirmada miuayyan ediblar ki,
miiasir oyronma soraiti vo maddi imkanlar
gonclarin ali tohsil miiassisasi secimina tasir
edan asas bes faktor arasinda ikinci va tigilincii
yerlari tutur. Qeyd etmak lazimdir ki, tadqigatin
naticalarina asasan ali tohsil muiassisasi se¢cimina
tosir edon amillarin i¢arisinda birinci yerda
universitetin reputasiyasi ve mazunlar li¢lin
toqdim etdiyi is imkanlari, dordiincii yerda
samarali telabs hayat1 va faaliyyatlar, besinci

yerda iso tohliikasiz ve mehriban miihit faktoru
geyd olunub.

Ishaq ve Aliyu (2020) apardiglar1 arasdir-
mada universitetlords moévcud imkanlarin ali
tohsila olan talabata neca tasir etdiyina digqgat
yetirib. Onlarin tadqiqat naticalarina gors, ali
tohsil miiassisalarinin maddi-texniki bazasinin
giiclandirilmasi daha ¢ox talaba calb olunma-
sinda miihiim shamiyyata malikdir. Coccari va
Javalgi (1999) gosterir ki, yatagxana saraiti
universitet secimina tasir edan asas faktorlardan
biridir. Veloutsou ve hamkarlarinin (2004)
apardiqglar tadqgiqatda da yatagxana imkan-
larinin movcudlugunun abituriyentlarin se¢cimina
ciddi sakilds tasir etdiyi miiayyan edilib.

Abituriyentlarin universitet se¢imina tosir
edan amillarin tohlili

Bu tadqiqat conub bdlgasinda faaliyyat
gostaran ali tahsil miiassisalarinin birinci kurs
tolobalarinin universitet secimina tasir edan
amillari arasdirmaq maqsadila kamiyyat
metodologiyas1 asasinda aparilib. Kemiyyat
tadgigat yanasmasi vasitasila problemin miqyasi,
basverma hallar1 va dayisenlar arasindaki
alagpalar tasvir olunur va bu alagalar asasinda
sabab-natice miinasibatlari miiayyan edilir
(Sahbazov, 2019). Bu metodoloji yanasma
kasfiyyat xarakterli deyil, daha ¢ox tesviredici
va izahedici magsadlara xidmat edir. Belalikls,
bu tadgiqgat ¢arcivasinda talobalarin universitet
seciminda hansi amillarin tistiinliik taskil etdiyi
obyektiv malumatlarla tahlil edilib.

Hazirda Azarbaycanda 40 dovlat ve 11 6zal
olmagqgla timumilikda 51 ali tahsil miiassisasi
faaliyyat gostarir (Dovlat Statistika Komitasi,
2023). Hor il minlarls abituriyent ali maktablara
gobul imtahanlarinda istirak edarak miiayyen
bal toplayir va farqli ali tahsil miiassisalarina
yerlosdirilir. Dévlat Imtahan Markezinin (2023)
verdiyi malumata asasan 2022-2023-cl tadris
ilinds 6lke lizra 51941 nafor ali tahsil miias-
sisalarina gabul olunub.

Bu tadqiqatin populyasiyasini Canub
bolgasinda faaliyyat gostoran iki ali tahsil
miiassisasinin birinci kurs talabalari tagkil edir.
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Onlarin imumi say1 1581 nafordir. Resurslarin
mahdudlugu biitiin populyasiyani shats etmaya
imkan vermadiyine gora tasadiifi segma tisulu
ile 322 nafarlik nlimuna qrupu formalasdirilib.
Nimuna secimi 95% etibarliliq saviyyasi vo
5% xata pay1 nazars alinmaqla hayata kegi-
rilib.

Cadval 1-doki malumatlara asasan tadgiqat
istirak¢ilarinin 180 nafari (55,9%) qadin, 142
nafari (44,1%) isa kisidir. Ailalarin ayliq galir
saviyyasina baxildiqda, 114 nafarin (35,4%)
goliri 0-500 AZN, 126 nafarin (39,1%) goliri
501-1000 AZN, 57 nafarin (17,7%) goliri 1001-
1500 AZN, 25 naferin iss (7,8%) goliri 1501-
2000 AZN araligindadir. Talabalarin yasayis
soraiti ila bagli olaraq 134 nafar (41,6%) talaba
evinda, 168 nafar (52,2%) ailesinin yaninda,
20 nafar isa (6,3%) yatagxanalarda qalir.

Todqgiqatda istirak eden birinci kurs tale-
balarinin universitet secimine tosir gostaran
amillar cadval 2-da verilib. Cadvala asaslanaraq
demak olar ki, talobalarin universitet secimina
tasir edan amillar arasinda an yiliksak orta
gostariciya (X = 3.47) malik olan 6lc¢ii “prestij”
olub. Bununla yanasi, “kampus” 6l¢iisiiniin orta
gostaricisi da (X = 3.47) nazars alindiqda, bu
amilin talabalarin se¢ciminda orta saviyyada
tasira malik oldugu goriintir. 9dadi ortalamanin
tohliline dair meyarlar asagidaki kimi sarh

edilir: “1.0-1.80” ¢ox zaif, “1.81-2.60” zaif, “2.61-
3.40” orta, “3.41-4.20” yiiksak vo “4.21-5.0" isa
cox ylksak saviyya kimi doyarlondirilir.

Cadvals 2-ya asasan “malumat” odlciisii ile
baglh faktorlarin da tslabalarin universitet
secimina orta daracads tasir etdiyi miisahida
olunur (X = 3.40). “Yer” olgiisiiniin adadi
ortalamasi (X = 3.37) gostarir ki, bu amilin da
secima tasiri orta saviyyadadir. Umumi natice
olaraq demoak olar ki, dérd 6l¢li arasinda an
yuksak gostarici “prestij”s maxsusdur. Bu iss o
dembakdir ki, birinci kurs telabalarinin universitet
secimina an ¢ox tasir edan amil kimi onlar
“prestij” faktorunu asas gotiriirlar.

Toelabalerin se¢imina tasir edon amillarin
cins dayisani baximindan statistik tehlili

Toadqiqat ¢arc¢ivasinda telabalarin se¢imina
tosir edon amillarin cins dayiseni baximindan
statistik tahlili da aparilib. Secima tasir edan
amillarin cins dayiseni baximindan farqlilik
niimayis etdirib-etdirmadiyi miistaqil qruplar
Uclin t-testi vasitasila arasdirilib. Tahlilin
naticalari Cadval 3-da aks olunub.

Cadval 3-dan malum olur ki, talabsalarin uni-
versitet secimina tosir eden faktorlar da cinsiyyat
baximindan statistik olaraq nazaragarpacaq
forq yoxdur (t(415)=3.33, p<.05). Bela ki, verilmis

Cadval 1 Tolabalarin demografik malumatlarinin say ve faiz gostaricilori

Dayiskan Qruplar N %
Cins Kisi 180 55,9
Qadmn 142 44,1
Ailanin  0-500AZN 114 354
ayliq 501-1000AZN 126 39,1
geliri 1001-1500AZN 57 17,7
1501-2000AZN 25 7.8
Yasayis  Talaba evi 134 41,6
yeri Ailanin yam 168 52,2
Yataqxana 20 6.3

Azarbaycan maktabi. 2025. No4
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(o1 \'=| A Tolabalarin universitet secimina tasir edan amillarin statistik tahlili

Olgii N X Qiymatlan

dirma
Prestij 322 347

Yiiksak
Yer 322 3.37

Orta
Kampus 22 3.40

Orta
Malumat 322 337

Orta

Codval 3 Tolabalarin universitet segimina tasir edan amillarin cins dayisani baximindan apariimig

mustaqil gruplar t-testi naticalari

Cins N X Sd T Df P
prestij Kisi 142 343 81  -769 320 .881
Qadin 180  3.50 84 -773 307
kampus  Kisi 142 3.39 80  .185 853 .080
Qadin 180  3.37 93 189 851
Malumat  Kisi 142 342 80 .18l 320 .056
Qadin 180  3.40 92 185 317
yer Kisi 142 334 82 .-754 320 .404
Qadmn 180 3.4l 87 =759 309
(*p>.05)

biitiin gostaricilorda p>.05 olmasi gostarir ki,
cinsiyyat amili talabalarin universitet segimi-
na tasir edan faktorlar arasinda forq yaratmuir.
Bu da onu demaya asas verir ki, talobalarin
“prestij”, “kampus”, “malumat” va “yer” kimi
secim meyarlari cins dayisanindan asili olaraq
dayismayib.

Tolabalerin universitet secimina ailonin ayliq
galiri deyigsani baximindan tesirinin tahlili

Talobalarin universitet secimina tasir edon
faktorlarin ailenin ayliq goaliri kontekstinda
forqlilik niimayis etdirib-etdirmadiyini miiayyen
etmak maqsadils “One-way ANOVA” testindan
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istifado olunaraq analiz aparilib. Cadval 4-ds
talebalarin universitet secimina tasir géstaran
faktorlarin ailenin ayliq goaliri dayisani ba-
ximindan aparilan tak istigamatli “One-Way
ANOVA” testinin naticalari taqdim olunub.
Cadval 4-don malum olur ki, “prestij” faktoru
istisna olmagqla, “kampus”, “yer” vo “malumathliq”
kimi 6lciilar tizra ailanin ayliq galiri talabalarin
universitet se¢cimina statistik olaraq tasir gos-
tormir. Yoni ayliq goliri 0-500 AZN olan ailslarden
galan talabalarls, ayliq galiri 501-1000 AZN,
1001-1500 AZN va 1501-2000 AZN olan
ailslardan galan talabalar arasinda bu gostaricilar
baximindan shamiyyatli forq miisahids edilmir.
Cadval 4 analiz edilarkan talabalarin universitet

secimina tasir edon amillarin cins dayisoni
baximindan statistik olaraq farqliliyi gértinma-
yib. t(415)=3.33, p.05-dan yliksak olmasi ta-
labalarin universitet secimins tasir edon amil-
lorin cins dayisani baximindan heg¢ bir forq
yaratmadigini geyd etmayas asas verir. Yani cins
dayisani telabalarin universitet seciminda prestij,
kampus, malumat vo yer kimi faktorlar baxi-
mindan farqlilik xlisusiyystine malik deyildir.
“Prestij” gostoricisi lizro isa qruplar arasinda
statistik farqlilik miiayyan edilib. Bu farqin
hansi qruplar arasinda yarandigini miiayyan-
lasdirmak ticiin Post Hoc analizlarindan biri
olan LSD (an az ahamiyyatli forq) testi tatbiq
olunub.

Codval 4 Telabalarin universitet se¢imina tasir edan faktorlarin ailanin ayliq galiri dayiganina gora
aparilan “One-Way ANOVA" testinin naticaleri

Olcii Ailanin ayliq
goliri N df F P Farqlilik
prestij  0-500 AZN 114
501-1000 AZN 126  3-321 6.512 .000 Var
1001-1500 AZN 57
1501-2000 AZN 25
kampus 0-500 AZN 114
501-1000 AZN 126  3-321 329 .805 Yoxdur
1001-1500 AZN 57
1501-2000 AZN 25
Malumat 0-500 AZN 114
501-1000 AZN 126  3-321 1.196 311 Yoxdur
1001-1500 AZN 57
1501-2000 AZN 25
yer 0-500 AZN 114
501-1000 AZN 126 3-321 .625 .599 Yoxdur
1001-1500 AZN 57
1501-2000 AZN 25
( p<.05)

Azarbaycan maktabi. 2025. No4



Abituriyentlarin universitet secimina tasir edan amillar

LSD testinin naticalarina asasan ailasinin
ayliq galiri 0-500 AZN olan talabalarin univer-
sitetin prestijino verdiyi énom daha yliksok
saviyyada giymatlandirilib. Yani bu galir qrupuna
daxil olan telabalar 501-1000 AZN ve 1001-
2000 AZN golir araliginda olan ailalarin 6vladlar
ilo miiqgayisada universitetin niifuzunu daha
vacib hesab edirlor. Bu farglarin hansi qruplar
arasinda oldugunu muiayyan etmak maqsadils
Post Hoc va LSD (an az shamiyyatli farq)
testlarindan istifads edilib. LSD testinin naticalari
gostarir ki, ailasinin ayliq galiri 0-500 AZN
arasinda olan talabalar universitetin niifuzu ila
baglh daha miisbat fikirdadirlar. Yani bu galir
araliginda olan ailalardan galan talabalar ayliq
galiri 501-1000 AZN va 1001-2000 AZN olan
ailalarin 6vladlari ilo miigayisads universitetin
prestijini daha yiiksak dayarlandirirlar.

Telabalarin universitet se¢imina tasir
edan amillarin yagayis yeri baximindan
tosirinin tahlili

Tadgiqatin novbati alt sualina cavab tapmaq
maqsadile miivafiq tahlillar hayata kegirilib.
Bu marhslada telabalarin universitet secimlarina
tasir gdstoran amillarin onlarin yasayis yerina
gora dayisib-deyismadiyini miiayyan etmak
tclin “Birfaktorlu Anova” testi tatbiq olunub
vo aparilan analizin naticalari cadval 5-do
toqdim edilib.

Cadvaldan do malum oldugu kimi, statistik,
cografi yer faktoru istisna olmagla, birinci kurs
tolobalarinin universitet secimina tasir edan
kampus, prestij vo malumat amillari arasinda
ahamiyyotli forglilik miisahids olunmayib. Yer
amili tizra bas veran farqliliyin hansi qruplar

Codval 5 Telabalarin universitet segimina tasir edan amillarin yasayis yeri dayisani baximindan analiz
edilmis "One-Way ANOVA" testinin naticalari

Olcii Yasayis yeni

N F P Farghlik
presty  Talabo ewt 134
Ailanin yam 168 3-321 937 423 Yoxdur
Yatagxana 20
kampus Talobo ev1 134
Ajilanin yam 168  3-321 160 923 Yoxdur
Yatagxana 20
Malumat Talaba evi 134
Ajilanin yam 168  3-321 1.449 228 Yoxdur
Yatagxana 20
yer Talaba ewn1 134
Ailanin yam 168 3-321 11.004 000 Var
Yatagxana 20

(*p<.05)
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arasinda oldugunu miisyyanlasdirmak maq-
sadils Post Hoc testlarindan istifada olunub.

Cadval 5 analiz edilarkan talabslarin uni-
versitet secimina tasir edon amillarin talabanin
yasayls yeri dayiskeni baximindan statistik
olaragq farqglilik oldugu goértintib. Bels ki, cografi
yer Ol¢lisii istisna olmaqla birinci kursda tahsil
alan tolobalarin universitet secimina tosir edon
amillarin kampus, prestij, malumat 6lciilarinda
ohamiyyotli farqlilik yaratmadigi miiayyan
olunur.

Natice

Bu tadqgiqatda cenub bdlgasinda faaliyyat
gostaran ali tohsil miiassisalarinda tahsil alan
birinci kurs talebalarinin universitet secimlarina
tasir edan amillar arasdirilib. Tadqgiqatin icrasi
liclin avvalce movcud elmi adabiyyat nazardan
kecirilib, daha sonra 322 nafarin istirak etdiyi
sorgu anketi hazirlanaraq tatbiq olunub.
Toplanan malumatlar t-testi vo ANOVA testlori
vasitesila statistik tahlil edilib.

Tadqgiqat naticalarina asasen birinci kurs
talabalarinin universitet secimina an giiclii tasir
gostaran asas amil universitetin niifuzudur.
Yoni bu bolgadaki talabalar ali tohsil miias-
sisasini comiyyatin akademik baxislari ve tedris
saviyyasi asasinda secirlor. Naticalore goro,
tolabalarin universitet secimlarina tasir edan
ikinci asas amil malumatliliq faktorudur. Buna
tolobalorin universitet haqqinda internet so-
hifasindan topladiglar1 malumatlarla yanasi,
aile lizvlarinin, miallimlarin va dostlarin tov-
siyalari da tasir edir. Prestij voa malumatliligla
miiqayisada kampus va yer faktorlar1 daha az
tasir giiciine malik olsa da, talabalar, asasan,
tomiz, texniki cohatdan tachiz olunmus siniflar
va laboratoriyalarla yanasi, sosial vo madani
imkanlar1 genis olan universitetlara tistiinliik
verirlar. Cografi yer faktoru da birinci kurs
talabalarinin gararlarina diger amillarla miiqa-
yisada daha az tesir gostarib. Universitetlarin
yerlasdiyi bolgalarin iqtisadi veziyyati, ev
kirayslarinin bahalig1 ve naqliyyat imkanlarinin
mahdudlugu kimi sabablar bu amilin tasirinin
zaiflamasina sabab ola bilasr.
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Toadgiqgat ¢arcivasinds demogqrafik amillarin
universitet secimina tasiri da ayrica arasdirilib.
9lda edilan naticalar gostarib ki, talabalarin
universitet secimlarina tasir edan amillar cins
dayiseni baximindan statistik cahatdan farqlilik
yaratmayib. Ailonin ayliq goliri kimi digar bir
demogqrafik gostarici isa prestij amilinda statistik
ahamiyyat dasiyan farq ortaya ¢ixarib. Bu fargin
tohlili iiciin aparilan statistik testlarin natica-
larina asasan ayliq goaliri 0-500 AZN arasinda
olan talabalarin, galiri 501-1000 AZN vo 1001-
2000 AZN arasinda olan talabslarle miigayisada
universitetin niifuzuna daha ¢ox 6nam verdiklori
miisahids olunub.

Tadqigatin naticalarine asasan talabalar
secimlarini takca tahsilin keyfiyyatina deyil,
ham da sosial vo iqtisadi amillara gérs hayata
kecirirlar. Universitetlarin tabligat foaliyyati vo
verdiyi malumatlar da taleba geararlarinda
ahamiyyatli rol oynayir. Sosial tasirlar, iqtisadi
imkanlar va fardi iistiinliiklar bu qarar prosesina
yon veran asas ¢arcivalari togkil edir. Conub
bolgasindaki universitetlorin taloba calbetma
strategiyalarinda prestij lizorinde daha cox
islomalari tovsiya olunur.

Bu ciir tadqiqatlar regionlarda ali tahsilin
inkisafina tohfa vermakls yanasi, talabayonli
siyasatlorin hazirlanmasinda da shamiyyatli
rol oynayir. Magalada asagidaki asas naticalar
alda edilib:

« Universitetin prestiji talabalarin se¢ciminda
an tasirli amildir ve xiisusile asagi galirli aila-
lardan olan talabalar bu faktoru daha vacib
hesab edirlar;

e Cins va aila goliri “kampus”, “yer” va
“malumat” kimi digar amillar lizra statistik forq
yaratmir, bu da se¢cim meyarlarinin, asasan,
ortaq oldugunu gostarir;

e Tahsil miiassisalarinin taqdim etdiyi in-
formasiya va reputasiya, talabalarin gararverma
prosesinda ahamiyyatli yer tutur ve univer-
sitetlorin marketing strategiyalarinin forma-
lasmasinda nazara alinmalidir.

Mizakira

Tadgiqat naticasinda 1-ci kursda tohsil alan
talebalarin universitet secimine kampusun
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tasirinin orta oldugu malum olub. Yani univer-
sitet seharciyinin fiziki va sosial imkanlari, kam-
pusun tahliikasizliyi ve s. bu kimi amillar
talebanin secimina universitet prestiji qadar
yliksak tosir gostormir. Agrey & Lampadan
(2014) apardig1 tadqiqat bu manada uygunluq
taskil edir. Bela ki, bu arasdirmada timumilikda
441 nofor taloba istirak edib vo alde olunan
datanin tahlili universitet secimina shamiyyatli
tasir edan 5 asas amili ortaya ¢ixarib. Bu amillar
icarisinda universitetin fiziki imkanlarinin (uni-
versitet binasi, 42 kitabxana va s.) vo sosial
imkanlarinin (syloncali toloba hayati, idman
faaliyyoatlari va s.) orta daracada tasire malik
olub. Price vo hamkarlar1 (2013) arasdirma-
larinda gostarirlar ki, yatagxana saraiti kimi
fiziki imkanlarin moévcudlugu, kampusun
tahliikasizliyi va sosial obyektlarin muxtalifliyi
talebalarin universitet secimina tasir géstaran
asas amillordandir ve bu tosir kampusun iimumi
xiisusiyyatlarindan sonra ikinci yerda galir.
Absher & Crawford (1996) torafinden apa-
rilan arasdirmalar naticasinde malum olub Ki,
universitet kampusunun taqdim etdiyi imkanlar,
infrastruktur ve sosial obyektlar giintin sartlorina
cavab veran va hatta onlar tlistalayan labora-
toriya vo sinif otaqlar1 kimi fiziki imkanlar,
hamginin genis va gozal kampus tslabalarin
secimina tosir edir. Yer 6l¢iisiiniin talabalarin
universitet segmalarine orta deracada tasir
etdiyi malum olub. Beynaslxalq tocriibada apa-
rilan tadgiqatlarin aksariyyatinda iso talabalarin
universitet secimina miiassisanin yerlasdiyi
yerin tasirinin yliksak oldugu miiayyan olunub.
Masalan, Shank & Beasley (1998); Moogan &
Baron (2003); Ming (2010) geyd edirlar ki,
universitet yerlasdiyi yer talabalarin se¢ciminda
tasirli olan asas faktordur. Bu faktorun tasirli
olmas1 yuxarida adlar1 gostarilon mislliflor
tarafindan bela asaslandirilir ki, universitetin
insanin yasadigl cografi yera yaxin olmasi xarc
baximindan gonasat tamin eds bilar. Bu sebabdan
se¢ima tasir edan asas amil hesab oluna bilir.
Tadqiqatda cins, ailanin ayliq galiri ve
talabanin yasayis yeri kimi demoqrafik amillarin
birinci kurs talabalarinin ali tahsil miiassisasi
secimina tasir edan amillarda statistik olaraq

shamiyyatli forqglilik yaradib-yaratmadigi tahlil
olunub. Bels ki, tahlil naticasinde miiayyen-
lasdirilib ki, cins faktoru talabalarin universitet
seciminda prestij, kampus, malumat va yer kimi
faktorlar baximindan shamiyyatli forqglilik xii-
susiyyatina malik deyildir. Mévcud adabiyyatlar
tohlil edilorkan malum olur ki, aparilan tad-
giqatlarin boytik aksariyystinda cins ila bagh
farglar daha ¢cox imkan barabarliyi kontekstinda
arasdirilib ve universitet secimindan daha ¢ox
karyera secimina y6nalib. Bu baximdan cinsin
tolabalarin universitet secimina tasir edan
amillor l¢clin ahomiyyatli farglilik yaradib-
yaratmadigini tahlil eden tadqgiqatlarda isa
ohamiyyatli forqlilik alde olunmayib (Cerit,
2007; Joseph, 2000; Akar, 2012 va s.). Aparilan
tadgiqatda istirak edan birinci kurs talabalarinin
universitet secimina tasir edon “prestij” amilinin
ailenin ayliq goaliri dayiskani baximindan aha-
miyyatli forgliliklarin oldugu tahlil naticasinda
malum olub. Bels ki, aparilan tahlil gostarib ki,
daha az golirli ailalarin (0-500 AZN arasi)
6vladlar1 oxuduglari universiteti onun prestijina
gora secirlar. Bu natica Nor (2018) torafindan
Somali Dévlat Universitetinds 201 talabanin
istiraki il aparilan tadqgigatin naticasi il uy-
gunluq taskil edir. Naticalorin eyniliyi ondan
ibaratdir ki, bu universitetin talabalarinin se-
¢iminda da ailalarin ayliq galiri prestij amilina
tasir gostarir. Galir saviyyasi asagi olan talabalar
oxuduglar1 universitet se¢gmalarinda prestijo
tstiinliik verirlar, lakin ailslalarin ayliq galir
saviyyasi yiiksak olan talabalar ii¢iin univer-
sitetin prestiji daha orta tasire malik olur.
Talabalarin universitet secimina tasir edan
“yer” amilinin talebanin yasadig1 yer dayiskani
baximindan shamiyyatli farqliliklarin oldugu
aparilan analiz naticasinda miiayyan olunub.
Qeyd etmoak lazimdir ki, talobalarin yasadigi
yerin (burada “ailenin yan1” daha yiiksak adadi
ortaya malik olub) “yer” amilinde shamiyyatli
farqlilik yaratmasi talabanin ailasinin univer-
sitetin yerlasdiyi sehards yasamasi ve ya uni-
versitetin yerlosdiyi sohorda gala bilacayi bir
gohumunun olmasi ile asaslandirilir. Bela bir
natica Tlrkiyanin Ortaca bolgasinda Giindogan
(2016) terafindan aparilan tadqiqatda da 6z
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oksini tapib. Muollif qeyd edir ki, ailossi ilo
birlikda yasayan talabalarin universitetin yer-
losdiyi yera daha cox 6énam vermsalori tabii
haldir. Talabanin yasayis yerinin universitet
se¢ciminda ahamiyyatli ola bilacak “yer” amilina
tasiri bu movzuda aparilan tadqgiqatlarin
aksariyyatinda shamiyyatli forqlilik yaratmayib.
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